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Pezinok, den 21. Oktober 2020

Die erfolgreiche Kampagne von Dedoles mit Hamstern in 3D geht weiter

Veselé darceky,
¢o nemaju paru.
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Nach der Umstellung auf 3D-Animation im September prasentiert Dedoles einen weiteren TV-Spot mit
dem beriihmten Hamster-Trio. Diesmal bereiten sich die drei Hauptfiguren auf Weihnachten vor.

,Der September war fiir uns nicht nur wegen der Veranderung des Aussehens unserer Hamster von
Bedeutung. Zum ersten Mal haben die Hauptfiguren ihre Socken ausgezogen und stattdessen bunte
Unterwasche von Dedoles angezogen. Das Ergebnis dieser Verdnderung Ubertraf alle Erwartungen. Die
Anzeige steigerte nicht nur den Umsatz, sondern erzielte auch hervorragende Ergebnisse im
Werbeposttest. Diese erste Kampagne hat das Bewusstsein der Menschen fiir unsere Marke gescharft und
uns zu einem der beliebtesten und am meisten bevorzugten Online-Shops flir Unterwdsche gemacht.
Deshalb haben wir uns entschlossen, dieses Konzept fortzusetzen®, sagt Martin Mrva, Chief Marketing
Officer bei Dedoles.

Die Vorweihnachtszeit ist fiir Online-Shops traditionell die wichtigste Zeit des Jahres. Die Kampagne von
Dedoles begann mit einem TV-Spot, in dem einer der Hamster nach versteckten Weihnachtsgeschenken
sucht. In der Slowakei und in Tschechien wurde der Spot im Fernsehen, online, in Form von AulRenwerbung
und im Radio ausgestrahlt. Zum ersten Mal wird Dedoles seinen Hamster-Spot auch im slowenischen
Fernsehen, online und in Form von AuRenwerbung zeigen. In all diesen Markten wird die Kampagne durch
PR unterstutzt.

Dedoles ist in 20 Ldndern Europas tatig. Nach dem Erfolg unserer Hamster in der Slowakei und in
Tschechien plant das Unternehmen, sie auch in anderen Markten einzusetzen. ,Dem geht natiirlich eine
grindliche Analyse voraus, einschlieBlich einer Messung des Marktpotenzials und eines Anzeigen-Pretests.
Wir sehen Slowenien als Experiment an. Es ist ein kleines Land, und bunte, gemusterte Kleidung ist dort
weniger populdr als in den Ldndern, in denen wir eine starke Prasenz haben. Die Slowenen an bunte
Socken zu gewohnen, ist eine interessante Herausforderung®, sagt Richard Marecek, Head of Brand
Strategy bei Dedoles.
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Hinter der Kampagne:

Kreativteam: Somebody & Somebody

Strategie: dedolesintern

Produktion: ALIEN studio

Unter der Leitung von: Martin Marcéek

Musik: Fatmusic

Medienplanung und -beschaffung (aulRer Facebook und Google): Zenith
Medienplanung und -beschaffung (Facebook und Google): dedolesintern

PR: dedolesintern

Das Video kannst du dir hier ansehen:

SK: https://youtu.be/C-kAROZvYQ4 or CZ: https://youtu.be/DGtC31-BWT0

Weitere Informationen:

Katarina Naciniakovd, Senior PR Specialist

E-Mail: katarina.naciniakova@dedoles.sk

Tel.: 0905 789 176

http://www.dedoles.co.uk
https://www.instagram.com/dedolesuk/

https://www.facebook.com/dedolesuk/
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